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Przy okazji kolejnego spotkania z cyklu "RE:ymont jest przedsiebiorczy"” ogtoszono start projektu
edukacyjno-spotecznego, ktéory od wielu miesiecy zapowiadatly nietypowe akcje szkolne, gadzety,
filmiki i sesje zdjeciowe.

Podczas uroczystej inauguracji w Zespole Szkdl Przemystu Mody i Reklamy im. W.S. Reymonta odbyt sie modowy
pokaz kolekcji 30/2/1 zaprojektowanej i wykonanej przez klase 4A Technikum Przemystu Mody. Nastepnie w
formie video i foto zaprezentowano gtéwne zatozenia kampanii, jednak nie zdradzajac jej szczegétéw. W finale
odkryto tajemnice przygotowanej reklamy spotecznej, w ktérej chodzi o profilaktyke dermatologiczng wsréd
mtodziezy z ukierunkowaniem na czerniaka skéry. Stad podtytut projektu - Opalam sie bezpiecznie, gdzie 30
oznacza poziom filtra kremu SPF 30, 2 to dozwolone godziny opalania na petnym stoncu, a 1 jest sugestig, by raz w
roku kontrolnie wybra¢ sie do dermatologa.

Projekt Zagadka ruszyt w kwietniu 2022 roku po oficjalnym podpisaniu umowy pomiedzy Centrum Medycznym
Primoderm, Zespotem Szkét Przemystu Mody i Reklamy im. W. S. Reymonta, Zespotem Szkét Gastronomicznych im.
M. Curie-Skiodowskiej przy wsparciu Centrum Obstugi Inwestora Urzedu Miasta Czestochowy, ktére jest
wspdtorganizatorem przedsiewziecia. Dziatanie to odbywato sie w ramach programu "Teraz Lepsza Praca", ktéry
ma za zadanie (miedzy innymi) taczenie edukacji z biznesem - nawet jesli potaczenie pewnych branz z profilami
szko6t wydaje sie nie do kohca oczywiste...

Projekt nazywany jest ,,zagadka", bo takg forme marketingu wybrali organizatorzy. Od wrzesnia ubiegtego roku
rozpoczeto dziatania marketingowe wedtug ustalonego harmonogramu. Pomyst projektu wigzat sie z
pojawiajacymi sie w réznych miejscach liczbami. Logo 30/2/1 wykorzystano w postaci naklejek na oknach, napiséw
szminka na lustrach, karteczek w szafkach ubraniowych itp.

Na korytarzu pojawit sie mural 6m x 3m o nazwie 30/2/1, na ktérym mtodziez wypisuje swoje rozwigzania kodu.
Wpiséw zebrato sie mnéstwo, duzo nie na temat, ale obyto sie bez wulgaryzmoéw. Oprécz tego, mtodziezy rozdano
bluzy, t-shirty, czapki z logo (okoto 100 sztuk) w zamian za wakacyjne fotki w tych gadzetach w réznych
lokalizacjach. W przygotowaniu jest jeszcze sesja foto w tych bluzach w klimacie skate’owskim, czyli szerokie
spodnie, bluzy z kapturem, bmx-y, deskorolki, hulajnogi.

Uczniowie - w ramach koétka teatralnego - nakrecili film dotyczacy profilaktyki czerniaka. Przedstawili kazdy
etap - od beztroskiego opalania, po podejrzane znamiona i lek oraz wizyte u lekarza. Jako plenery wykorzystano
Park Lisiniec oraz wnetrza kliniki Primoderm. Miodziez starata sie dowiedzieé, o co chodzi, ale z czasem
zaakceptowata logo i sama akcje.

W styczniu tego roku mitodziez zakonczyta szycie kolekcji 30/2/1 o roboczej nazwie ,,Bryza". Jest ona oparta na
btekitach, bezach i ztamanej bieli, wszystko luzno, wakacyjnie, plus napisy na gumach, tasmach lub wprost na
tkaninie 30/2/1. Kolekcje w catosci zaprojektowata, wykonata i zaprezentowata mtodziez Il klasy ,technik
przemystu mody". Kolekcje zaprezentowali uczniowie wraz z Anng Tymoshenko z miejskiego Centrum Obstugi
Inwestora podczas oficjalnego otwarcia.

Nastepny etap to wspétpraca z Uniwersytetem im. Jana Dlugosza, gdzie zostanie zorganizowany cykl 10
spotkah uczennic i ucznidw szkét srednich z dr Kamilag Ociepg z kliniki Primoderm dla okoto 2 tysiecy oséb, ktérych
celem jest uswiadomienie, czym jest czerniak skéry. Spotkania bedg prowadzone w sposéb innowacyjny, w formie
zabawy. Oprdécz specjalistki, warsztaty poprowadza dwie twarze projektu z ,,RE:ymonta".

Przed wakacjami bedzie mozna wzig¢ udziat w plenerowym happeningu potaczonym z dyskoteka. Z kolei w



nowym roku szkolnym na Starym Rynku odbedzie sie flashmob w maskach teatralnych z napisami 30/2/1.
Uczennice i uczniowie Reymonta - zainspirowani tym, ze UJD posiada laboratoria badawcze w zakresie kosmetologii
- postanowili zabra¢ sie za stworzenie kosmetyku. Do najwiekszych krajowych zaktadéw z branzy chemicznej juz
przestali oferte produkcji balsamu z SPF30 pod nazwa 30/2/1. - Mamy Swiadomos¢, Zze wiekszos¢ lekarzy zaleca SPF
50, jednak staramy sie najpierw w mtodziezy wyrobié¢ nawyk i sSwiadomos¢, nie narzucajac od razu braku opalenizny
- ttumacza pomystodawcy akcji.

Patronat nad kampanig objeli prezydent Czestochowy Krzysztof Matyjaszczyk oraz rektor Uniwersytetu im. Jana
Dtugosza prof. dr hab. Anna Wypych-Gawrohska. Tego pierwszego podczas gali reprezentowat jego zastepca Piotr
Grzybowski, ktéry zabrat gtos, chwalgc cate przedsiewziecie (na pierwszym zdjeciu). Rektor UJD z kolei
reprezentowata prodziekan Wydziatu Nauk o Zdrowiu dr Magdalena Myga-Nowak. Gosciem specjalnym
wydarzenia oraz fundatorka kolekcji odziezowej byta dr Kamila Ociepa.



